NOTAS DO PROJETO BASEADO NOS CRITERIOS UTILIZADOS NA AVALIACAO DE
MERITO CULTURAL

Proponente: Joao Vitor Taborda Salla ME

A comissao de selecao atribuiu notas a cada um dos critérios de avaliacao de
cada projeto, conforme tabela a seguir:

CRITERIOS OBRIGATORIOS

Identlf.lc:j\g.ao Descrigao do Critério Pontuagdo
do Critério

Qualidade do Projeto - Coeréncia do objeto,
objetivos, justificativa e metas do projeto - A andlise
ird considerar, para fins de avaliacdo e valoragdo, se o
conteudo do projeto apresenta, como uma toda
coeréncia, observando o objeto, a justificativa e as
metas, sendo possivel visualizar de forma clara os
resultados que serdo obtidos.

Relevancia da agao proposta para o cenario cultural
do municipio de Nova Ramada. A anilise ird
considerar, para fins de avaliagdo e valoragao, se a
acao contribui para o enriquecimento e valorizagao
da cultura do municipio de Nova Ramada.

10

Aspectos de integragdo comunitaria na agao
proposta pelo projeto — serd considerado, para fins
de avaliagdo e valoragdo, se o projeto apresenta
aspectos de integracdo comunitdria, em relacdo ao
impacto social para a inclusdao de pessoas com
deficiéncia, idosos e demais grupos em situacdo de
histdrica vulnerabilidade econdmica/social.

Coeréncia da planilha orcamentaria e do

D cronograma de execu¢dao as metas, resultados e 18
desdobramentos do projeto proposto - A analise ird
avaliar e valorar a viabilidade técnica do projeto sob o



ponto de vista dos gastos previstos na planilha
orcamentdria, sua execucdo e a adequacao ao objeto,
metas e objetivos previstos. Também devera

ser considerada para fins de avaliacdo a coeréncia e
conformidade dos valores e quantidades dos itens
relacionados na planilha orgamentaria do projeto.

Coeréncia do Plano de Divulga¢dao ao Cronograma,
Objetivos e Metas do projeto proposto - A andlise ird
avaliar e wvalorar a viabilidade técnica e
comunicacional com o publico alvo do projeto,
mediante as estratégias, midias e materiais
apresentados, bem como a capacidade de executa-
los.

Contrapartida - Serd avaliado o interesse publico da
execucdo da contrapartida proposta pelo agente
cultural

PONTUACAO TOTAL:

18

11

73

Identificacdo
do Ponto Extra

Descricdo do Ponto Extra

Pontuacéao

G

Pessoas juridicas ou coletivos/grupos compostos
majoritariamente por pessoas negras ou indigenas

Pessoas juridicas compostas majoritariamente por
mulheres

Pessoas juridicas ou coletivos/grupos com notéria

atuacao em tematicas relacionadas a: pessoas negras,

indigenas, pessoas com deficiéncia, mulheres,

LGBTQIAP+, idosos, criangas, e demais grupos em

situacéo de vulnerabilidade econdmica e/ou social

PONTUACAO EXTRA TOTAL

0 PONTOS

PONTUAGCAO FINAL = 73 PONTOS




FORMULARIO DE INSCRICAO

1. DADOS DO PROPONENTE

Razao Social: Jodo Vitor Taborda Salla ME

Nome Fantasia: Agéncia Fénix de Comunicagao

CNPJ: 26.818.184/0001-95

Endereco da sede: Rua Napoledao Moreira Bueno, 001, sala 03, Centro
Cidade: Inhacora

Estado: Rio Grande do Sul

Numero de representantes legais: 1 (um)

Nome do representante legal: Jodo Vitor Taborda Salla

CPF do representante legal: **%* *** #***_ s

E-mail do representante legal: joaovitor@agenciafenixmkt.com.br

Telefone do representante legal: +55 55 99920 9035

2. DADOS DO PROJETO

Nome do Projeto: Ramada: A Origem - Resgate da origem do nome do
municipio e o destaque ao Combate da Ramada

Escolha a categoria a que vai concorrer: Inciso | | LPG - Apoio a producgdo de
obra audiovisual de curta-metragem


mailto:joaovitor@agenciafenixmkt.com.br

Descri¢ao do projeto

Nosso objetivo com o projeto é resgatar a histdria e incentivar a cultura de Nova Ramada. Dessa
forma, procuramos entender como foi a colonizacdo do municipio. Como era a vida no inicio,
desde os primeiros moradores, as dificuldades da época e porque escolheram essa regido.
Importante destacar também a importancia do projeto no resgate histdrico, uma vez que a
construcdo histdrica do municipio possui muitos fatos importantes, que serdo destacados no
projeto.

Como base do projeto, imaginamos um documentario com tempo estimado em 30 minutos de
contetudo, resumindo a histéria do municipio de Nova Ramada, além da inser¢cdo de
falas/imagens em pontos primordiais onde a histéria aconteceu.

O documentario inicialmente ird buscar trazer um histdrico do nome do municipio. O destaque,
neste sentido, se dara no fato histérico ocorrido no dia 3 de janeiro de 1925, quando ocorreu
uma das batalhas mais sangrentas do Estado, o Combate da Ramada: confronto entre a Coluna
Prestes e as forgas legalistas do governo. O combate da Ramada ocorreu na comunidade de
Esquina Umbu, onde ha o marco histérico ‘O Tumulo dos Combatentes da Ramada’.

No local havera tomada de imagens. Entrevistados a serem selecionados irdo resgatar
desdobramentos histdricos que envolveram o combate.

A proposta é baseada na narrativa de fatos de acordo com os protagonistas/entrevistados.
Neste caso, historiadores e descendentes de imigrantes. Através desses fatos e dados,
poderemos inserir em narrativa como o municipio de Nova Ramada foi formado e como era
em algumas questdes-chave e como a histéria foi sendo escrita.

Desta forma, pretendemos abordar a colonizagao, ocupagao, contratempos - como o Combate
da Ramada, emancipacao e desenvolvimento. Todos os fatores e suas relevancias levaram o
municipio de Nova Ramada a ser o que é hoje.

Também é importante destacar a importancia das comunidades no fortalecimento do
municipio.

Usaremos alguns recursos de narrativa off para inserir informacgdes importantes dentro do
contexto do documentario, que serd prioritariamente contado na voz dos protagonistas, de
forma a reforcar a identidade do povo da cidade e, em questdes marketeiras, inserir o préprio
povo na narrativa central. Lembrando que o material terd trilha sonora especifica para o
desenvolvimento do material.

Algumas captacdes contardo com pontos turisticos estratégicos como plano de destaque para o
municipio de Nova Ramada com o objetivo de incentivar a busca pelo turismo que o municipio
pode oferecer.

Importante destacar que todo o material terd legenda e linguagem simples, com o objetivo de
ser acessivel e promover inclusdo de todos, além de ser disponibilizado de forma gratuita via
YouTube.

Além disso, o projeto se propde a qualificar as gravagdes com edi¢gdes de imagem no estudio
audiovisual da Agéncia Fénix, em Inhacora. A edicao ficard sob o comando do jornalista
especializado em marketing digital, Jodo Vitor Salla. O profissional possui destaque na area e



coordena a¢des em redes sociais de grandes empresas da regido. O jornalista também ja atuou
na coordenacdo da Predilecta, grande marca do pais.

Além disso, as gravacdes dos offs estardo sob responsabilidade do jornalista e radialista
Leonardo Carlini, com longa experiéncia no meio, atuando recentemente em radios de ljui e
Fredericos Westphalen. Leonardo é mestrando na Universidade Federal do Pampa no
programa de pds-graduacdo em Comunicacdo em Industria Criativa e foi premiado com o
documentadrio Sobre(viver) na prisdo pela Associacdo dos Jornais do Interior do Rio Grande do
Sul.

O projeto é importantissimo para o resgate das memarias do povo da Ramada. Sabemos que
se passou quase uma década apenas do Combate da Ramada. Durante essas gera¢des, muita
informacado é perdida pelo caminho. O conhecimento estd disperso pela sociedade. Nosso
objetivo é reunir um pouco dele sobre a construcdo de Nova Ramada, para que essa
importante busca histérica influencie a visdo de novas geragdes e incite o orgulho de ser nova
ramadense no corag¢ao dos municipes.

Objetivos do projeto

1 - Aumentar a conscientizacdo dos municipes de Nova Ramada sobre a histéria
e formagao do municipio;

2 - Acervo histdrico para a area de Educacgao e Cultura do Municipio;

3 - Incentivar o orgulho da histdria do povo novaramadense.

Metas

- Realizacdo de entrevista com pelo menos 1 historiador com amplo conhecimento da
formacao de sociedade e cultura da regiao, especialmente em Nova Ramada;

- Pelo menos 10 entrevistas com descendentes das primeiras familias colonizadoras do
municipio;

- Entrevista com pelo menos 5 ancidos da cidade, relatando a evolucao e progresso da
mesma;

- Pelo menos 20 publicacdes no Instagram do projeto com informacdes relevantes;

- Entrega do material em midia fisica com 2 pendrives;

Perfil do publico a ser atingido pelo projeto

O publico sera todos os municipes de Nova Ramada e pesquisadores de Cultura da regido.
Desde criancas do ensino fundamental até adultos da comunidade. Em ambito digital, o
objetivo é atingir os municipes de Nova Ramada e também das cidades vizinhas.

Qual o perfil do publico do seu projeto? Criangas, adultos e idosos que residem
no municipio de Nova Ramada



Medidas de acessibilidade empregadas no projeto

Acessibilidade arquitetonica:

( ) rotas acessiveis, com espaco de manobra para cadeira de rodas;

() piso tatil;

( ) rampas;

( ) elevadores adequados para pessoas com deficiéncia;

( ) corrim3os e guarda-corpos;

( ) banheiros femininos e masculinos adaptados para pessoas com deficiéncia;
( ) vagas de estacionamento para pessoas com deficiéncia;

( ) assentos para pessoas obesas;

( ) iluminacao adequada;

() Outra

Acessibilidade comunicacional:

( ) aLingua Brasileira de Sinais - Libras;

( ) o sistema Braille;

( ) o sistema de sinalizagdo ou comunicagao tatil;
( ) a audiodescricao;

(X) as legendas;

(X) a linguagem simples;

( ) textos adaptados para leitores de tela; e

( ) Outra

Acessibilidade atitudinal:
( ) capacitacao de equipes atuantes nos projetos culturais;

( ) contratacdao de profissionais com deficiéncia e profissionais especializados
em acessibilidade cultural;

( ) formacao e sensibilizacdo de agentes culturais, publico e todos os envolvidos
na cadeia produtiva cultural; e



( ) outras medidas que visem a eliminacdo de atitudes capacitistas.

Informe como essas medidas de acessibilidade serdao implementadas ou
disponibilizadas de acordo com o projeto proposto.

Local onde o projeto sera executado

A proposta visa a captacdo de todo e qualquer material do projeto estritamente no municipio
de Nova Ramada, uma vez que a histéria fala sobre o municipio, nada mais justo do que garantir
gue todas as captacGes sejam realizadas neste territorio.

Dentro das locagBes previstas, podemos destacar: Tumulo dos Combatentes da Ramada,
Caverna Bom Sucesso, Pértico de Entrada, Moinho da Farinha de Trigo, Cachoeira Mistica e
Cachoeira Adoryan.

Previsao do periodo de execugao do projeto
Data deinicio: 15/12/2023
Data final: 31/07/2024

Equipe

Informe quais sao os profissionais que atuardo no projeto, conforme quadro a seguir:

= Pessoa
Nome do | Funcdo Pessoa | Pessoa com
profissional/em | no CPF/CNPJ . n .
. negra? | indigena? deficiénci
presa projeto a?
Execucgao
de
captagoe
Agencu?Feanxde s,r~ote|ro, 26.818.184/0 N3o N3o N3o
Comunicagdo acdes e | 001-95
edicao
do
material




Solo Home :md“tzre 27.448966/0 |\ | . N
Studio - 001-42
Audio
Producdo
Leonardo Carlini | * ROteiro | 02572701081 | Ndo | Ndo N3o
pesquisa
Cronograma de Execuc¢ao
Descreva os passos a serem seguidos para execu¢ao do projeto.
. D
Atividade Etapa Descrigao a,t_a Data Fim
Geral Inicio
Pré-prod | Divulgagdo do projeto nos Dezem
Anuncio ~ P ) gac . proj bro de | Janeiro de 2024
ugdo veiculos de imprensa
2023
. Pré-prod | Criacdao de Identidade Visual Dezem Fevereiro de
ID Visual ugao ara o projeto bro de 2024
Pesquisa e . Pesc!wsa, organlfagao do Janeiro
Pré-prod | roteiro, relagao de
montagem N ; N de Margo de 2024
) ugao entrevistados e aprovagdao da
do roteiro ) N 2024
etapa de pré-produgao
Captacdo de  entrevistas, | Margo
Captacoes Producdo | imagens e cenas do | de Abril de 2024
documentdrio 2024
. Edicao de todo o material e | Abril
- Pos-Prod - .
Edicao - criacdo de trilha sonora do | de Junho de 2024
ugao .
material 2024
Divulga Pré-lancamento e aguecimento Junho
Anuncios N Bag _g a .. de Julho de 2024
ao do projeto nas redes sociais 2024




Julho
de Julho de 2024
2024

Entrega do  material e

Finalizagdo Entrega x
Inaliza¢ g publicacdo no Youtube

Estratégia de divulgacao

A divulgacdo do projeto se dara pela criacdo de uma pagina no Instagram e YouTube com o
nome do projeto, para divulgar os objetivos, trechos de entrevistas e demais materiais de pré-
lancamento com o objetivo de informar e aquecer o publico para o langamento do material do
projeto.

Alids, o lancamento do projeto sera via YouTube, gratuitamente, com material todo legendado
para qualquer pessoa no mundo assistir sem custos.

Contrapartida

A contrapartida sera realizada em formato de fomento a cultura local, com uma entrega do
material audiovisual para as escolas do municipio de Nova Ramada, com material gratuito para
exibicdo aos alunos e comunidade. O debate e acesso ao ambito cultural da sociedade crescera
com mais informacgdes histdricas disponiveis.

O projeto possui recursos financeiros de outras fontes? Se sim, quais?

Nao

O projeto prevé a venda de produtos/ingressos?

Nao

3. PLANILHA ORCAMENTARIA

Descri | Justificat | Unida | Valor Quantid Valor total Referéncia
caodo iva de de | unitario ade de prego
item medi
da

Identid | Como o Projet | R$ 01 R$ 2.200,00 Orgcamento
ade projeto é | o 2.200,00 Agéncia
Visual personali Fénix
parao | zado para
projeto | o

Municipio

de Nova

Ramada,

se faz




necessari
aa
criacao
de uma
identidad
e visual
para o
projeto.
Tanto
para
apresenta
¢ao do
nome,
divulgaca
o do
material e
também
para
Branding
do projeto

Produg
do de
audio

Equalizag
ao,
masteriza
¢cdo de
some
criacao
de
musica
personali
zada,
autoral e
especifica
sobre o
municipio
de Nova
Ramada,
gue sera
vinculada
na
exibicdo
do
document
arioe
também
pode ser
usada
separada
mente no
futuro

Prest
acdo
de
servic
o]

R$
5.000,00

01

R$ 5.000,00

Orgamento
Solo Home
Studio




Execug
ado do
projeto
para o
video

Execucéo
de todo o
projeto:
roteiro,
pré-produ
céo,
producéo
e
pés-produ
céo
(edicéo)

Produ
céo

R$
16.100,0
0

01

R$ 14.075,00

Orgcamento -
Agéncia
Fénix

Divulga
céo

Criacéo
de
conteudo
para
redes
sociais +
release
para
imprensa

Pacot

R$
2.000,00

01

R$ 2.000,00

Orcamento -
Agéncia
Fénix

Pen
drive

Para
entrega
do projeto
em
versao
fisica

Unida
de

R$
25,00

02

R$ 50,00

Orgcamento -
Base Info
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